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Project Information (EN)

What does this project explore?

This project explores heterotopian aspects of Asian supermarkets created by diasporic communities. While Asian
markets have been built and expanded out of commercial necessity, memories and recollections of the diaspora’s
past are being recreated to adapt into local society. As a result, the stores have become a compound of food and
ingredients from many different Asian cultures, which Bibimchillikaas, through building a gamified system that
creates absurd recipes, and uploading the generated recipes as reels onto Instagram, emulates. A heterotopia can
be a single real place that juxtaposes and combines elements from different times and spaces. For instance, A
museum can be a heterotopia, as it is a real space, that is composed of different objects from different times and
locations.
Reels, the gaze, fakeness

Asian markets are businesses started by early generations of the Asian diaspora, which originally dealt with food
and ingredients from only one culture, but over time, their diasporas from different Asian cultures began to
accumulate. From this we derive the initial concept of the Asian Mart that opposes time, space, and culture.
Through re-creating the immersive chain experience from grocery shopping to food making, “fakeness” that is often
overlooked by non-diasporic costumers of the Asian Mart is put into center stage. Where it will be portrayed using of
Instagram reels. By setting set up a TV screen and a Monitor Cam in the exhibition space, people are able to pick
one product and choose a dish (type) to cook digitally with AI generation. After inputting the name, the monitor will
create a 5-step recipe in real time in sync with a virtual cooking-reel. After archiving/collecting a large amount of
cooking videos, they will be published by our Instagram account (@ms.bibimchillikaas). Additionally, under the
name ms.bibimchillikaas, a podcast will be released, gathering people to discuss Asian markets, business and
culinary culture, which will also be available on the website.
Instagram reels as a materialization method
Reels as a fast-spreading medium situated in the digital public space, allows constant participation and
encouragement as well as continual reproduction. While introducing fakeness to the audience, we take reels as a
way to gather information through collective scrolling. Through the Act of reposting and re-generating “fake”
recipes, we slowly degrade and fade out the concept of the authenticity. What to do with your recipe receipt (at
home)? Be creative! You can try to re-imagine and re-design the dish in your recipe with your own culture and
ingredients. Home cooking the recipe yourself, allows you to embody the romanticized vision presented in the Asian
market. *This work is using software provided under the MIT License by Sercan Altundas.

Projectinformatie (NL)

Waar gaat dit project over?

Dit project onderzoekt de heterotopische aspecten van Aziatische supermarkten. De producten in de Aziatische
supermarkt kunnen vergeleken worden met een collectie van herinneringen en fantasieën van de Aziatische
gemeenschap, die aangepast worden voor het Nederlandse oog. Een lange geschiedenis van immigratie heeft er
toe geleid dat de hedendaagse Toko een opsomming van ingredienten uit ontelbare verschillende landen bezit.
Heterotopie



De betekenis van heterotopie is een plek, die bestaat uit een combinatie van tegenstrijdige elementen uit meerdere
plekken en tijden. Aziatische supermarkten staan vol producten uit verschillende plekken, met oude en nieuwe
verpakkingen, elk product met een eigen wereld en culturele betekenis er aan vast. De combinatie van al deze
producten brengt ons naar een plek zonder vaste tijd, cultuur, plek, etc.

De installatie
Het project bestaat uit een stappenproces van winkelen, tot koken, uitgevoerd door de bezoeker. In de ruimte
kiezen mensen een absurdistisch gerecht dat ze digitaal, met AI kunnen laten koken. Het gerecht wordt met AI
ontwikkeld voor elke bezoeker, vervolgens krijgen de bezoekers een bonnetje met het recept om hem te maken. Na
het recept zelf te maken en een video daar van in te sturen, zullen we deze delen op ons instagram account
@ms.bibimchillikaas.
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